SYLABUS — OPIS ZAJEC/PRZEDMIOTU

I. Informacje ogdlne

1. Nazwa zajeé/przedmiotu:

Marketing ekologiczny jako element koncepcji zrownowazonego rozwoju

. Kod zajeé/przedmiotu:
. Rodzaj zajeé/przedmiotu (obowigzkowy lub fakultatywny): fakultatywny
. Kierunek studiéw: Ochrona srodowiska, studia stacjonarne
. Poziom studiow (I lub Il stopien, jednolite studia magisterskie): | stopien
. Profil studidéw (ogdélnoakademicki / praktyczny): ogélnoakademicki
. Rok studiow (jesli obowiazuje): I
. Rodzaje zaje¢ i liczba godzin (np.: 15 h W, 30 h CW):
Wyktady: 10 godzin
Konwersatoria: 5 godzin
9. Liczba punktow ECTS: 1
10. Imie, nazwisko, tytut/stopiers naukowy, adres e-mail prowadzgcego zajecia
dr hab. Teresa Lehmann, lehmann@amu.edu.pl
11. Jezyk wyktadowy: polski
12. Zajecia/przedmiot prowadzone zdalnie (e-learning) (tak [czesciowo/w catosci] / nie): nie
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Il. Informacje szczegétowe

1. Cele zaje¢/przedmiotu

1. Zapoznanie z zatozeniami zréwnowazonej konsumpcji.

2. Poznanie proekologicznych potrzeb konsumentéw.

3. Wykorzystanie ekologicznych aspektéw jakosci wyrobow do budowania ekologicznej marki produktu i
wizerunku firmy.

4. Przekazanie wiedzy na temat genezy i istoty marketingu ekologicznego (ekomarketingu).

2. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych (jesli obowigzujg)

3. Efekty uczenia sie (EU) dla zajec i odniesienie do efektow uczenia sie (EK) dla kierunku studiow

Symbol EU dla Po zakonczeniu zajec i potwierdzeniu osiggniecia EU Symbole EK dla
przedmiotu student/ka: kierunku studiow
NI . o . Lo K_W17, K_U03,
Efekt_01 wyjaénla idee zronnowaz.oneJ konsumpcji i identyfikuje jej K_U10, K_KO1,
relacje ze stanem srodowiska - -
K_K09
wyjasnia konsekwencje rynkowe potrzeb proekologicznych K_W13, K_W14,
Efekt_02 konsumentow oraz identyfikuje relacje miedzy motywacja K_W17, K_U04,
ekologiczng, ekonomiczng i spotecznym systemem wartosci K_KO01, K_KO09
K_W27, K_W28,
Efekt_03 zna zasady i wymogi klasyfikacji ekoproduktu K_W32, K_U04,
K_K09
. . . . . K_W26, K_U18,
Efekt_04 znai rqzumle systemowg rOZW|az§n|a w zakresie K_U19, K_U06,
ekologicznego znakowania wyrobow - -
K_KO08, K_K09
. L . . K_W13, K_U04,
Efekt_05 znai rozumlg nlerzeteln'e wykorzystyw§n!e ekomarketingu K_U10, K_K04,
do budowania przewagi konkurencyjnej firm na rynku K_K08 -
Efekt 06 rozumie role swiadomosci ekologicznej konsumenta w K_KO01, K_K03,
- dziatalnosci ekomarketingowej i ekorozwoju, K_KO05, K_K10




zna i rozumie role znakowania ekologicznego produktéw i K_W27, K_U04,

Efekt_07 ekoprojektowania w ksztattowaniu zuzycia i ochrony K_U10, K_KO04,
zasobdw naturalnych K_K09, K_K08
zna zasady tworzenia rzetelnego przekazu marketingowego

K_U03, K_U10,

Efekt_08 w formie prezentacji multimedialnej, promujgcego produkt K KO1

przyjazny dla Srodowiska

zna rozne zrodta literatury polskiej i obcojezycznej dotyczgce
Efekt_09 Swiadomosci ekologicznej, zrGwnowazonego rozwoju oraz
marketingu ekologicznego

K_U09, K_U05,
K_U10, K_K01

4. Tresci programowe zapewniajgce uzyskanie efektow uczenia sie (EU) z odniesieniem do odpowiednich
efektédw uczenia sie (EU) dla zaje¢/przedmiotu

Symbol EU dla

Trecei 2 zaied dmiot
resci programowe dla zaje¢/przedmiotu zaje¢/przedmiotu

Cykl zycia produktu. Modele konsumpcji. Spoteczno-ekonomiczna rola

Efekt_01, Efekt_02
konsumpcji. Wspdtzaleznosé konsumpcji i jakosci Srodowiska. ekt_01, Efekt_0

Charakterystyka postaw konsumentéw wobec cech ekologicznych wyrobdw.
Konsekwencje rynkowe potrzeb proekologicznych konsumentéw. Relacja
polityki ekologicznej a ekonomiczny i spoteczny system wartosci.
Ksztattowanie i rozwijanie Swiadomosci ekologicznej w zachowaniach
konsumentéw. Rozwdj rynku potrzeb proekologicznych (produktow i ustug).

Efekt_02, Efekt_03,
Efekt_06, Efekt_07

Definicja ekoproduktu, wyznaczniki state i zmienne ekoproduktu, czynniki
decydujace o jakosci ekoproduktu, produkty proekologiczne. Znakowanie
ekologiczne wyrobu, teoria znaku, systemy znakowania ekologicznego

wyrobdw, znakowanie ekologiczne w standardach I1SO (norma ISO 14001 i

rodzina standardéw ISO 14000). System ekozarzadzania i audytu EMAS w Efekt_03, Efekt_04,
Polsce i Unii Europejskiej. Strategia wytwarzania produktu ekologicznego: Efekt_05, Efekt_06,
cena, dystrybucja i redystrybucja, promocja (ekomarketing-mix). Ekologia i Efekt_07, Efekt_09

ekorozwdj jako wyrdznik unikatowej pozycji sprzedazy i zrédta wartosci
produktu/marki. Marketing ekologiczny jako forma budowania przewagi
konkurencyjnej na rynku - nierzetelny marketing ekologiczny - (ang.
greenwashing).

Rola znakowania ekologicznego jako instrumentu w budowaniu zaufania Efekt_01, Efekt_02,
konsumenta. Charakterystyka postaw konsumentéw wobec cech Efekt_03, Efekt_05,
ekologicznych wyrobdéw oraz ich wptyw na decyzje projektanta i producenta Efekt_07, Efekt_08

Idea zrownowazonego rozwoju w marketingu. Ekologiczna filozofia dziatania
firmy. Produkt w interpretacji marketingowej. Komunikacja marketingowa.
Ksztattowanie ekologicznego wizerunku firmy. Korzysci komercyjne,
Srodowiskowe i kulturowe ekomarketingu na wybranych przyktadach firm
produkcyjnych. Finansowanie ekoinwestycji.

Efekt_01, Efekt_02,
Efekt_03, Efekt_03,
Efekt_04, Efekt_06,
Efekt_07, Efekt_09

5. Zalecana literatura

Wydawnictwa ksigzkowe (wybrane fragmenty wskazane w trakcie zajec)

1. Kowalski Z., Kulczycka J. Géralczyk M.: Ekologiczna ocena cyklu zycia proceséw wytwaérczych (LCA).
Polskie Wydawnictwo Naukowe, Warszawa, 2007.

2. Adamczyk W.: Ekologia wyrobdw. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa, 2004.

3. Kobytko G.: Proekologiczne zarzadzanie przedsiebiorstwem. Wydawnictwo: Akademii Ekonomicznej,
Wroctaw, 2007.

4. Fiedor B., Czaja S., Graczyk A. Jakubczyk Z: Podstawy ekonomii Srodowiska i zasobdw naturalnych.
Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa, 2001.

5. Bronakowski H.: Rynek- marketing ddbr i ustug ekologicznych - stownik podstawowych pojeé¢. Wyzsza
Szkota Finanséw i Zarzadzania, Biatystok, 1997.

6. Skolimowski H.: Filozofia zyjgca: eko-filozofia jako drzewo zycia. Wydawnictwo Pusty Obtok,
Warszawa, 1993.

7. Gérka K., Podskrobko B., Radecki W.: Ochrona srodowiska. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa, 2001.



8. Struminska-Kutra M.: Swiadomos¢ ekologiczna Polakéw. Analiza wynikéw badar iloéciowych z lat
1992-2011. Instytut na Rzecz Ekorozwoju, Warszawa, 2011.

9. Podskrobko B.: Zarzadzanie srodowiskiem. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa, 2007.

10. Charter M.: Greener marketing. A responsible approach to business, Greenleaf Publishing in
association with GSE Research. Wielka Brytania, 1992.

Artykuty w czasopismach

1. Gawron M., Kitta E., Zagajewski A., Shageev A. (2011): Europejski system ekoznakéw i jego rola w
ograniczaniu zagrozen przemystowych. Management Systems In Production Engineering, No 3(3).

2. Witczak J. (2004): Ekoprodukt- proba systematyzacji. Problemy Ekologii, vol. 8,nr 4.

3. Fret B. (2015): Nierzetelny marketing ekologiczny (greenwashing) - opis zjawiska i préba jego
kwalifikacji prawnych, Przeglad Prawa Ochrony Srodowiska, 2.

6. Informacja o tym, gdzie mozna zapoznac sie z materiatami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp.

lll. Informacje dodatkowe

1. Metody i formy prowadzenia zaje¢ umozliwiajgce osiggniecie zatozonych EK (prosze wskazac z
proponowanych metod wtasciwe dla opisywanego modutu lub/i zaproponowac inne)

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien TAK
Wyktad konwersatoryjny TAK
Wyktad problemowy

Dyskusja TAK
Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkow TAK

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)

Metoda ¢wiczeniowa

Metoda laboratoryjna

Metoda badawcza (dociekania naukowego)

Metoda warsztatowa

Metoda projektu TAK

Pokaz i obserwacja

Demonstracje dzwiekowe i/lub video

Metody aktywizujgce (np.: ,,burza mézgdw”, technika analizy SWOT, technika drzewka
decyzyjnego, metoda , kuli $niegowej”, konstruowanie ,map mysli”)

Praca w grupach




2. Sposoby oceniania stopnia osiggniecia EU (prosze wskaza¢ z proponowanych sposobdw wtasciwe dla
danego EU lub/i zaproponowac inne)

Symbole EU dla przedmiotu
Sposoby oceniania :'| :',l fl jl fl fl :I fl TJ
2l 2| 2|32 |2 |2|2|¢s
w w w w w w w w w
Egzamin pisemny
Egzamin ustny
Egzamin z ,otwartg ksigzka”
Kolokwium pisemne
Kolokwium ustne
Test
Projekt TAK | TAK | TAK | TAK | TAK | TAK
Esej TAK | TAK | TAK | TAK | TAK | TAK | TAK | TAK | TAK
Raport
Prezentacja multimedialna

3. Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin na

Forma aktywnosci . . L
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studidw) z nauczycielem 15
Praca wtasna studenta
Przygotowanie do zajec
Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, 5
prezentacji, demonstracji, itp.
Przygotowanie projektu
Przygotowanie pracy semestralnej
Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia
SUMA GODZIN 25
LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 1

4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM

bardzo dobry (bdb; 5,0): aktywny udziat w zajeciach, znakomita wiedza, umiejetnosci efektywnego
prezentowania, analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne
i spoteczne, zrealizowanie zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci 91-100%

dobry plus (+db; 4,5): aktywny udziat w zajeciach, rzetelna wiedza, umiejetnosci efektywnego
prezentowania, analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne
i spoteczne, zrealizowanie zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci 81-90%

dobry (db; 4,0): aktywny udziat w zajeciach, poprawnie ugruntowana wiedza, umiejetnosci
prezentowania, analizy oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne
i spoteczne, zrealizowanie zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci 71-80%

dostateczny plus (+dst; 3,5): aktywny udziat w zajeciach, poprawnie ugruntowana wiedza, umiejetnosci
prezentowania oraz dyskusji omawianych zagadnien, ugruntowane kompetencje personalne i
spoteczne, zrealizowanie zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci 61-70%

dostateczny (dst; 3,0): udziat w zajeciach, selektywna wiedza, umiejetnosci poprawnego prezentowania
omawianych zagadnien bez zdolnosci do analizy oraz dyskusji, umiarkowane kompetencje
personalne i spoteczne, zrealizowanie zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci
51-60%

niedostateczny (ndst; 2,0): udziat w zajeciach, selektywna wiedza, stabo wyksztatcone umiejetnosci
prezentowania omawianych zagadnien, umiarkowane kompetencje personalne i spoteczne,
zrealizowanie zadan teoretycznych i praktycznych na poziomie poprawnosci ponizej 50%



